Семинар 13
Формирование аудитории - Анализ.

Вопросы для анализа:
1. Структурированный подход к формированию аудитории.
2. Интегрированная модель выбора аудитории.
3. Подход, основанный на удовлетворении.
4. Субкультуры и аудитория

Маккуэйл Д. Теория массовой коммуникации Маккуэйла. – Лондон: Сейдж,

Ñåìèíàð 13

 

Ôîðìèðîâàíèå àóäèòîðèè 

-

 

Àíàëèç.

 

 

Âîïðîñû äëÿ àíàëèçà:

 

1. Ñòðóêòóðèðîâàííûé ïîäõîä ê ôîðìèðîâàíèþ àóäèòîðèè.

 

2. Èíòåãðèðîâàííàÿ ìîäåëü âûáîðà àóäèòîðèè.

 

3. Ïîäõîä, îñíîâàííûé íà óäîâëåòâîðåíèè.

 

4. Ñóáêóëüòóðû è àóäèòîðèÿ

 

 

Ìàêêóýéë Ä. Òåîðèÿ ìàññîâîé êîììóíèêàöèè Ìàêêóýéëà. 

–

 

Ëîíäîí: Ñåéäæ,

 

